Каковы причины отличия данных веб-аналитики от реального положения вещей?
При использовании данных с инструментов веб аналитики неизбежно возникает погрешность. Она заключается в возможной неактуальности данных или фактических ошибках в передаваемой информации. Причина кроется в сложности интеграции системы и сторонних ресурсов. Таким образом, основными причинами отличия проявляются с технической стороны (скорость загрузки страницы, некорректная настройка utm-меток для рекламных объявлений, изменение URL с меткой при редиректе или перенаправлении пользователя на под-домены, несовпадение данных бывает вызвано и особенностями поведения целевой аудитории).
 
Укажите, какие на ваш взгляд причины влияют на показатели аналитики на вашей практике наиболее часто?
На мой взгляд, основными причинами, которые наиболее часто влияют на показатели аналитики, являются высокая позиция площадки в рейтинге поисковой системы, соответствие площадке ожиданиям пользователей, качество наполнения площадки, доступность для посещения.
